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SUSTENTABILIDADE: O NOVO CAPITALISMO.

Colocada em outra parte a superexcitacao dos
sensos que caracterizou os anos 80, passando pela
inspiracao copy+paste dos anos 90, o mundo hoje
privilegia cada vez mais e mais os conceitos de
Simplicidade, Originalidade e Sustentabilidade.
Em outras palavras, usando um slogan corporativo
muito conhecido, vivemos em uma era repleta de
‘Sense and Simplicity’. Desta forma, este paper
pretende discorrer sobre as origens e atualidade da
ultima destas trés grandes macrotendéncias
sécio-culturais, a da Sustentabilidade, focando
como ela esta sendo aplicada no design.

ORIGENS

Encontramos alguns indicios da origem da tendén-
cia Sustentabilidade na grande acolhida ao livro de
Paul Hawken ‘Natural Capitalism: Creating the Next
Industrial Revolution’ (n.1997), que foi o pioneiro na
divulgacao do conceito de praticas de negdcios
sustentaveis. Por esta razao, nao é a toa que atual-
mente a midia européia trata a Sustentabilidade
como a 3% Revolucao Industrial, ja que o Capitalismo
Natural tem o ambiente como estratégico e objetiva
produzir mais com menos, redesenha as légicas
industriais sobre um modelo que exclui o desperdi-
cio e a producao de sobras, joga a economia verso
um fluxo de valores e servicos e investe na protecao
e espansao do capital natural.

Ja& no design contemporaneo o iniciador desta
tendéncia, a nosso parecer, foi o grupo holandés
Droog Design (n.1993), ja aquela época identificado
com a ingenuidade e essencialidade apresentando
uma estética minimalista coerente com a tradicao
holandesa e que fornecia todos os elementos de um
novo manifesto no design industrial. Foi este grupo
gue comecou a tornar visiveis a massa critica o uso
de materiais reciclaveis e as tecnologias explicita-
mente baixas, mas ainda acompanhadas de precos
elevados. Tornaram-se o simbolo internacional de
um novo approach baseado sobre a subtracao
‘rohiana’ (Less is More) e de um design politicamen-
te correto, limpo mas ao mesmo tempo longe de
parecer ‘pobre’, como por exemplo os Soft Vases
(vasos simples para flores, mas de poliuretano
macio), da designer Hella Jongerius. Na metade dos
anos 90 os sinais, que eram esparsos, comecgaram a
sedimentar-se na cultura, tanto que em 1995, a trend
forecaster Lidewij (Li) Edelkoort propds, em uma
incisiva apresentacao na conferéncia Doors of
Perception, o uso de fibras naturais, moveis de
inspiracao espartana, materiais reciclaveis e sabo-
netes transparentes. O seu intervento descrivia um
mundo que desejava menos coisas mas melhores,
mais claras, mais confiaveis.

ATUALIDADE

Jeremy Rifkin, presidente da Fundacao para Estu-
dos de Tendéncias Econémicas de Washington e
Conselheiro da Uniao Européia, publicou recente-
mente em seu livro ‘La Civiltd del'lEmpatia’ que o
espaco econdmico também comecou a abrir-se para
uma espécie de Capitalismo Distribuido, ou Socia-
lismo Cooperativo e cita os quatro pilares desta
nova Revolucgao Industrial:

1% Uso de Energias Renovaveis.

2° Cada Habitacao (casa, edifico, escola) torna-se
uma pequena central energética.

3? Investimentos na Pesquisa sobre Hidrogénio,
para estocar energia assim como armazenamos 0S
dados digitais.

4° Devemos usar a mesma energia que criou a inter-
net para produzir energia nos nossos paises e criar
uma rede comum. O cenario é feito de milhoes de
pessoas que produzem localmente, nos proprios
edificios, a energia. Estocam sob a forma de hidro-
génio e quando nao serve a condividem, distribuin-
do em uma rede inteligente, assim como fazemos
com a informacgao online.

Em sua previsao, cada pessoa se tornara um peque-
no empreendedor compartilhando o que produz. E
o fim da lucratividade desmedida das grandes
corporacoes de servicos de luz e gas, por exemplo,
mas é o inicio de uma sociedade mais justa. Em
outras palavras, € a migracao lenta mas certeira do
Capitalismo dito ‘Selvagem’ ao Capitalismo Natural.

Em relacao a Sustentabilidade no design, sabe-
mos que as tendéncias levam um tempo para se
manifestar porque dependem de inumeros fato-
res, como o coédigo cultural, a inovagao dos mate-
riais e processos, por exemplo, e podem ou nao
maturar, vai depender se o receptor a compreen-
de e a aceita. Mas, paradoxalmente, a ultima crise
econOdmica favoreceu a irrupcao desta tendéncia
porgue originou muita inventividade, algumas
descobertas e grandes estratégias corporativas,
causando respostas industriais muito corajosas,
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que aliaram-se ao impacto social, ao meio ambiente
e as exigéncias dos utilizadores reais, ou seja, validan-
do a sustentabilidade como essencial para qualquer
espécie de projeto industrial.

Como resposta concreta a esta selecao, a Milan
Design Week 2010 foi voltada quase que exclusiva-
mente a tratar dos temas concernentes a Sustentabili-
dade e a Experiéncia Sensorial, que aliou-se finalmen-
te a Simplicidade e a Originalidade solicitadas por
Droog Design, Li Edelkoort e tantos outros, mesmo
que depois de quase quinze, vinte anos de espera. O
que ficou evidente é que a Sustentabilidade, o Com-
partilhamento e o Sentimento se tornarao prioridade
em nossas casas, criando novas atmosferas. Um sofa,
além de industrializado com materiais e processos
eco, através do calor do corpo sofrera uma transfor-
macao cromatica e o desenho do tapete aos seus pés
mudara com o tempo e a umidade (ou o humor!). O
sentimento sera uma variavel expressiva e um codigo
de leitura. Nos tornaremos circundados de objetos
inteligentes, ecocompativeis, intensificando a experi-
éncia com os outros. A tecnologia suportara a funcao
e o0 aproveitamento, mas sera discreta. Estara presen-
te, mas nao se mostrara,de form a nao intimidar o
usuario.

Entao, se por culpa da crise econdmica ou da percep-
cao que a mudanca climatica é real, a realidade é que
agora a Sustentabilidade é uma macrotendéncia que
dividira o mundo entre os Consumers e os *Nonsu-
mers. Lembrando sempre que o elemento da Susten-
tabilidade é apenas um fio condutor de tecido mais
cultural do que industrial, e que, para ser efetivo deve
fazer parte do dna da empresa e da sociedade que o
gera, ou seja, € o resultado de um processo de anos,
que obviamente funciona de forma muito simples nos
paises onde o ‘codigo cultural verde’ é norma e nao
excecao. Os empreendedores e industriais nao sao
benfeitores: o interesse econdmico pode também
aliar-se com uma politica ambiental mais sabia desta
atual, mas a mudanca radical, nos estilos de vida e nos
métodos de consumo devem vir a nivel individual.

DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL E PRODUTO

Neste processo, os produtos que antes eram ‘usa e
joga fora’, como sao industrializados e pensados de
forma eco/bio comecam a ter historia para contar,
também porque tiveram um bom motivo para serem
realizados. Vé-se mais e mais pessoas (nao mais trata-
das como consumidores, alids) querendo saber o
porqué daquele objeto e se possivel, participar da
experiéncia geradora. O senso verdadeiro das coisas,
a sua originalidade, com a sua complexidade e diver-
sidade entendidas como riqueza, ndao mais como dife-
renciacao de status. O produto do ‘futuro ja’ tem uma
forte carga emocional e ecoldgica, e dialoga, comuni-
cando sensacoes e estimulos perceptivos.

O design se firma como catalisador de conceitos
como biocompatibilidade, econdémico, essencial,
ético, inovativo, que nao serao palavras de marke-
ting e sim, propriedades intrinsecas de um bom
produto. Um produto que faz bem, que nao agride a
natureza nem ao usuario, que é democratico e que
nao escorrega ao luxo, mas se assim for, sera expe-
rimental, avizinhando-se a arte. O processo da cria-
cao de produtos agora foca em seu desenvolvimen-
to sustentavel, que significa contemplar a satisfa-
cao dos desejos do presente sem comprometer as
possibilidades das geracoes futuras e € o que gera
produtos, processos e servigcos que sao Ecoldgicos
e/ou Bioldgicos, Energeticamente Eficientes, Certifi-
cados do Ponto de Vista Florestal e advindos de um
Comércio Equo e Solidario.

Assim, deixamos como reflexao final, aos designers e
empresarios, que sigam as ‘tendéncias’ advindas de
nossa propria ‘natureza interna’, ou da Grande Mae,
como gostava de citar Joseph Campbell, e comecem
a pensar na criacao de produtos que agreguem todas
as variaveis acima e que se possivel, sejam pensados
em um estudio realizado com os principios da bio-
arquitetura e propostos a um parceiro ou mercado
receptivo as diretrizes constantes do Capitalismo
Natural.

Esta nao é uma nova onda New Age ou mesmo
chamada de marketing. E simples ponderacao, come-
dimento e respeito no uso dos recursos naturais que
se extinguirao caso continuemos a racionalizar e
produzir desta forma inconsciente. Se a crise selecio-
nou os comportamentos virtuosos, o cliente final,
gue ja inicia uma reflexdo de compra alinhada ao
tema da sustentabilidade, vai selecionar a empresa
que respeita o futuro de seus filhos. E uma questao
de sobrevivéncia.

*Nonsumer: € um consumidor consciente, que adquire apenas
produtos eco e/ou bio e/ou socialmente sustentaveis e apenas
em caso de necessidade.
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