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TENDENCIAS e DESIGN: IDENTIFICANDO OPORTUNIDADES
Por Dario Caldas*

A relagdo do campo do design com o conceito de tendéncia ndo é das mais tranquilas (com a 6bvia excecgao do
design de moda), especialmente quando se fala de produto propriamente dito, coracdo da disciplina. Alguns
designers e estudiosos tendem a se contrapor a ideia de uma criacdo submetida as tendéncias — frequentemente
entendidas como tendéncias do mercado -, 0 que denotaria, exatamente, falta de criatividade. Assim, seguir ten-
déncias seria o supremo pecado do designer e um beco sem saida para a verdadeira inovagao. Apenas para
registro, € sintomatico que esse discurso seja ipsis literis o dos designers de moda que se pretendem criadores,
ou vetores de novas tendéncias (perdoadas, entdo, desde que sirvam apenas aos outros).

Voltando duas paginas de historia, nos anos 90 discutiu-se muito, sobretudo nas academias euro-
peias, se o sistema design devia aproximar-se do sistema moda ou colocar suas barbas de molho contra a percep-
tivel aceleragao do ciclo de vida dos produtos que as marcas que inventaram o fast fashion comegavam a realizar.
Na ltalia, especialmente, o debate era acalorado, e titulos como “Contra a Moda” chegaram a surgir. Mas o rolo
compressor do consumismo que se instaurou desde entdo, passada a crise econdmica dos primeiros anos da
década, ndo deixou muito espaco nem vontade para reacdes, ao menos nos niveis mediatico e institucional do
sistema design. De fato, a aproximacao entre design e moda tornou-se bastante evidente. O design tomou para si
algumas das regras de funcionamento do sistema moda, como sua espetacularizacdo em grandes eventos do
setor; a aceleracdo das mudancas perceptiveis no produto por meio da incorporacdo de tendéncias estéticas de
curto ou de curtissimo prazo na projetacdo; a fabricacdo de um star system interno ao préprio campo; a democra-
tizacdo do acesso ao design por parte de amplas camadas da populacéo, etc. Essa discussao retoma, agora, com
mais forca, pois se insere no questionamento do consumo que a cultura contemporénea aos poucos esta se pro-
pondo a realizar, como contraponto necessario a emergéncia de uma consciéncia ecoldgica responsavel, alojada
no amplo guarda-chuva da “sustentabilidade”.

Tomando por outro &ngulo, na base da questdo ou dos equivocos em relacdo as tendéncias, esta o
proprio entendimento que se tem delas e de seu potencial como instrumento para a inovagao. Se reduzidas a
dimensao do mercado, no sentido dos fendmenos de moda e consumo, daquilo que ontem se chamava de hype e
hoje de cool, é fato que o espaco para inovar, baseando-se apenas em tais fendmenos, é inversamente proporcio-
nal a velocidade com que eles ocorrem. Sem desconsiderar o universo das microtendéncias (que tém o seu valor,
num sistema de tendéncias), as informacgdes mais estratégicas sdo aquelas que provém da observacao direta, da
analise e da interpretacdo dos comportamentos e dos movimentos de fundo da sociedade e da cultura como um
todo, redesenhando em permanéncia o Zeitgeist. Acompanhar a evolucdo dos valores e perceber, no timing preci-
S0 e com a antecipacdo necessaria, as pequenas ou grandes mudangas sempre em processo, € uma tarefa que
deixou de ser para principiantes, na sociedade cada vez mais complexa em que vivemos. Desde sempre reivindi-
cada pelos artistas, “antenas de seu tempo”, a tarefa se ampliou e tornou-se um métier. Analisar, antecipar ten-
déncias e saber como aplica-las estrategicamente nos mais diversos setores de atividades tornou-se um campo
profissional especifico de atuagao. Estudos e pesquisas baseados em tendéncias dao uma visdo simultaneamente
atual, prospectiva e estratégica, e por isso sdao cada vez mais reconhecidos, pelos atores das mais diversas
cadeias produtivas, como instrumento ideal para identificar novas oportunidades, desenvolver produtos ou condu-
zir processos de inovacdo. Dentro dessa historia, que continuamos a escrever, acredito que a principal contribui-
¢ao do Observatdrio de Sinais vem sendo a preocupacao constante em discutir e propor conceitos e metodologia,
cada vez mais necessarios para gerar seguranca e resultados, com o objetivo final de compartilhar conhecimento
estratégico com nossos parceiros e clientes.
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